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ALLGEMEIN

/  Alle Informationen werden vertraulich behandelt und nicht an Dritte weitergegeben.

|  Erstelle ein optisch ansprechendes Pitch Deck mit einer iiberzeugenden Story.

/ Inhalte und Gliederungsvorschlag fiir das Pitch Deck (max. 12 Folien, SchriftgroBe 16 oder hoher):
| Titelseite

Problemhypothese & Kundeninterviews

Produkt/Dienstleistung/Innovation

Vision & Mission

Team

Marktanalyse

Wettbewerbsanalyse

Geschaftsmodell

Roadmap und Meilensteine
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TIPPS

Beispiele aus der Praxis:

| Konzentriere dich auf deinen Mark!

[ Pyramid principle - &

/ als Hilfe bei der Erstellung eines Uberzeugenden Pitch Decks

/  Pitch Beispiele: und Datenbank (kann nach Folientyp verfeinert werden),
Datenbank und (kann nach Branche und Rundentyp verfeinert werden)

| Deck Vorlagen:

Hinweise:

|  Denke in groBen Dimensionen - was ist deine Wirkung in der Welt? (Vision fiir das Produkt)

/  Die Magie des Pitchings liegt im Design, im Inhalt und in dir (")

| Unterschatze nicht dein Mindset (brennst du fir die Idee?)

| Denke daran, deine Kunden drauen auf der Strale, bei Veranstaltungen oder auf Social Media (z. B. LinkedIn)

anzusprechen.
Verwende gerne verschiedene Ki-Tools zur Erstellung deines Pitch Decks!
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https://www.youtube.com/watch?v=j4Y3TdVVBCA
https://www.youtube.com/watch?v=1y15zjp47KQ
https://drive.google.com/file/d/17iq5h4_kfBpmdf5XoaDBx04_P3l06_rs/view?usp=share_link
https://www.openvc.app/opendeck.php
http://www.searchthedeck.com/
https://www.businessinsider.com/searchable-database-of-business-insider-pitch-decks-2020-7
https://www.businessinsider.com/searchable-database-of-business-insider-pitch-decks-2020-7
http://bestpitchdeck.com
http://canva.com
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(0) TITELSEITE

Name des Start-up und Logo

Bild (z. B. Produkt/Service, Problem etc.)

Kontaktinformation

Elevator pitch: Stellt euch vor und fasst eure Idee in einem einzigen erklarenden Satz zusammen

<NAME DES START-UP>
ist <DEFINIERTES ANGEBOT/PRODUKT>
das <LOSUNG ZU EINEM PROBLEM>
fur <ZIELGRUPPE>
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(1) PROBLEMHYPOTHESE & KUNDENINTERVIEWS
DARSTELLUNG DES EIGENTLICHEN PROBLEMS, DAS DU LOSEN WILLST

Beschreibung des Problems.

Deine Problemhypothese.

Wer ist mit diesem Problem am meisten konfrontiert?
Was tun diese Personen heute, um es zu losen?

Mit wie vielen potenziellen Kunden hast du bereits gesprochen (B2B: mind. 3 Interviews; B2C: mind. 30
Interviews)?

Wie hast du die Erkenntnisse gewonnen (z. B. durch Interviews, Umfragen, Sekundarforschung usw.)?
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(2) PRODUKT / DIENSTLEISTUNG / INNOVATION
VORSTELLUNG DER GESCHAFTSIDEE

/  Mégliche Losung(en) - Wie sehen sie aus? Und was ist daran neu?
/  Entwicklungsstand - Was ist bereits entwickelt worden? Erste(r) Prototyp(en) fertig oder MVP?
/| Gewerbliche Schutzrechte - “Freedom to operate” (z. B. Patent erteilt/angemeldet)?
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(3) VISION & MISSION
WAS IST DEINE WIRKUNG IN DER WELT?

/ Vision - Was ist deine Vision, Nordstern, Ziel (max. 1-2 Satze)? Dein Unternehmen und deine Idee sind nicht Teil
davon!
/ Mission - Beschreibe den Beitrag, den dein Unternehmen zur Erflillung der Vision leistet (max. 2 Satze)
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(4) TEAM
VORSTELLUNG DES GRUNDUNGSTEAMS

Kompetenzen — Hintergrund, Ausbildung, Erfahrung der Teammitglieder
Aufgabenverteilung — Wer macht was?
Zeitliche Verfuigbarkeit — Wer kann wieviel Zeit pro Woche zur Umsetzung der Idee investieren?

Falls zutreffend: Beziehung zur HM Hochschule Miinchen - Status (Student, Absolvent:in, Mitarbeiter:in etc.),
gemeinsame Projekte, bisherige Zusammenarbeit
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(5) MARKTANALYSE

Uberblick — Beschreibe die Marktnische, in der du starten willst und gebe einen Ausblick auf die zukunftigen

Markte.
Zielgruppe(n) — Wer sind deine “Early Adaptors™? Und wie kannst du sie am effektivsten erreichen?

Alleinstellungsmerkmal (USP) — Bitte so konkret wie moglich benennen
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(6) WETTBEWERBSANALYSE

/  Griindliche Wettbewerbsanalyse der wichtigsten Konkurrenten. Denke nicht nur an die iblichen Verdachtigen!
| Zeige die 2 grolten Starken und die 2 groRten Schwachen dein Hauptkonkurrenten auf.
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(7) GESCHAFTSMODELL

Wie verdienst du Geld?
Wofiir zahlen deine Kunden?

Was sind deine wichtigsten Betriebskosten?
Wie hoch sind deine Kundengewinnungskosten / “Customer Acquisition Costs™?
Wie hoch ist der Kundenertragswert / “Customer Lifetime Value™?

HM*®| @ O®®



(8) ROADMAP UND MEILENSTEINE

|/  Beschreibe deine Ziele und Meilensteine fiir die 6 Monate der SCE Incubation.
/ Nenne deine wichtigsten Herausforderungen fiir die nachsten 6 Monate.

/  Welche individuelle Unterstiitzung benétigst du vom SCE?
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